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SEOptimer es la mejor herramienta de auditoria de posicionamiento en buscadores de internet para
realizar analisis detallados de posicionamiento en buscadores. SEOptimer comprueba mas de 100 puntos
de datos de paginas web y proporciona recomendaciones claras y factibles sobre las medidas que puede

tomar para mejorar su presencia en internet y su clasificacién en los motores de busqueda.

La herramienta de seguimiento de palabras clave de SEOptimer es idénea para controlar el volumen de
busqueda de palabras clave y para monitorizar las clasificaciones de las mismas. El rastreador de
posicionamiento en buscadores también es capaz de encontrar problemas de posicionamiento en
buscadores ocultos en cualquier pagina web. SEOptimer es ideal para propietarios, disefiadores de

paginas web y agencias digitales que desean mejorar sus paginas web o las de sus clientes.

" Ahorre tiempo — algunas agencias dedican cientos de horas de trabajo manual
realizando auditorias de paginas web que pueden automatizarse en segundos.

« Presente informes atractivos — impresione a sus clientes actuales y futuros con
informes profesionales que parecen hechos a mano.

«” Consiga mas clientes — convierta su pagina web en un iman para los clientes.
Utilice informes PDF de marca blanca y la herramienta de auditoria integrable para
adquirir mas clientes directamente desde su sitio web.
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A veces, los términos que utilizamos para referirnos a métricas de marketing
online pueden volvernos locos, de hecho, en la mayoria de las ocasiones
parece que nos hablaran en otro idioma. Y es que hay cientos de términos
distintos, pero a la vez muy parecidos, que podras encontrar para definir una
misma métrica, independientemente de la plataforma de analisis que utilices.

Ademas, tratar de entender esta terminologia puede quitarnos mas tiempo del
que realmente deberiamos dedicar, por ello, hemos decidido crear este glosario
en el que vais a poder encontrar los términos mas comunes en Google
Analytics, nuestra herramienta de analitica por excelencia.

Con este ebook conseguiras dar un paso mas para saber todo lo que necesitas
sobre la analitica web, una de las ramas mas esenciales e importantes del
marketing online. Sin la medicién de resultados, nunca seras capaz de saber si
tus acciones estan funcionando y de si estas cumpliendo tus objetivos. Por esto
y otras razones debes aprender y formarte en analitica web:

® Podras comprobar si el retorno de tu inversion en marketing (ROI) es el que
esperabas

® Sabras si tus campanas de marketing funcionan y si estan bien enfocadas
® Estaras al corriente de todas y cada una de las cifras de tu sitio web

® Gracias a estas cifras, podras saber cual es el comportamiento de los
usuarios en tu sitio web

® Seras capaz de detectar areas de mejora
® Podras medir lo que mas te interese en base a tu negocio y a tus objetivos

® | ograras conocer a tus usuarios o clientes potenciales, descubriendo qué
prefieren y que no les interesa.

® Podras hablar con conocimiento de causa y, sobre todo, tomar decisiones
basadas en argumentos reales.

¢Suficientes razones?
iPues adelante! Con este ebook seguro que os hacemos la tarea un poco mas
facil.
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| Agrupacion de Canales

A través de Google Analytics, no solo podras ver un grupo de canales por
defecto, también podras compararlos y agruparlos de la forma que necesites,
por ejemplo, por trafico de pagina de destino y trafico organico. Hay cientos de
opciones que puedes configurar para poder llegar a los datos que requieres en
un determinado momento.

o
ﬁ (',003[(-: Analytics Pagina principal Informes Personalizacion Administrador
- www.websa100.com =
Nombre
&
B Verconfiguracion
Objetivos
M Obj .

Y Filtros

Definir reglas
- Canﬂngraci:'Jn de comercio
= electronico URL de destine - contiene -  wawwebsal00.com/blog

HERRAMIENTAS ¥ ELEMENTO S
PERSOMNALES

Medio - contiens - ‘ |

=]z segmentos
referral
Color de la visualizacion:

. . . .
[Z] anotaciones = B B B EEE E E Cene)

alala]:=[a]a]afafafomame |
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| Anotaciones

Google Analytics brinda la posibilidad de hacer anotaciones en tus tablas de
datos con el objetivo de poder sehalar aspectos relevantes que necesitas
recordar o tener en cuenta para futuros analisis. Ademas, todas las personas
que tengan acceso a tu cuenta de Google Analytics, podran ver tus anotaciones
en cualquier momento.
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o

Sesiones - fTeNte @ Seleccione una métrica
® Sesiones

800

300

B de feb.
Mostrar: Todas | Destacadas

25 de feb. de 2 Se publica un post de éxito

| Basado en Posicion

Esta funcion pertenece al modelo de atribucién y distribuye en partes distintas
la conversion de un usuario, por ejemplo, el 40% lo atribuye a la primera
interaccion y el 60% restante a los movimientos siguientes.

! Eventos de Intelligence

I Ultima interaccién - frente a Seleccionar modelo
O Tiempo real

Q
Dimension primaria: Agrupacion de canales MCF  Fuente/medio  Fuentg
i@ Audiencia e ~ Modelos predeterminados
I Ultima interaccicn P,
-!b Adaquisicion Agrupacion de canales MCF
I Ultime clic indirecto [
[0 Comportamiento 1. Directo . {
|. Otimo ciic de Adwo...
2. Redsocial e (
| Conversiones I Primera interaccion [
3. Referencia - v ‘
» Objetivos . . h "
: 4. Bulsgueda organica Lineal [
» Comercio electronico . mea
. Correo electronico ) . -
» Embudos mulficanal T Tiempo de decaimie. .. [
o 6. (Ofros) s
ATTEIET foucl Basado en posicién .
Herramienta de ... -
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| Busqueda de Pago

Se refiere a las visitas a tu pagina web desde publicidad online de pago, por
ejemplo, los anuncios patrocinados de Google Adwords.

o
® Eventos de Intelligence
(O  Tiempo real Adquisicion
Sesiones + % de nuevas M
& . . sesiones w
gm  Audiencia
.!‘ Adquisicion 10830 7541 %

Visién general 1 m Paid Search 7.113 _

| Canales

Esta funcion de Google Analytics, que para nosotros es bastante util, te
permitira ver las distintas fuentes de trafico y poder comparar datos y resultados
entre ellas. Algunos de los canales que podras encontrar son: referencia, social,
paid search, organic search, etc.

o
9 Tiempo real T - AR e i
Adquisicicn
-.‘- i H
imi Audiencia Default Channel Grouping
%% de nuevas
Sesiones & .
seslones
'!., Adquisicion
Vision general 10.930 75.52 %
« Todo el trafico 1:1::._:,;:3 : vista: ':'E..1-:E1 ::c
Canales
1. Paid Search 7.113(65,08 %) 77,48 %
Mapas de arbol
2. Organic Search 2AT 222 62 %) 77,10 %
Fuente/Medio
Referencias 3. Referral 661 (6,05 %) 59 76 %
4 Direct 588 (528 =) 64 87 %
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| Contactos

En Google Analytics podras crear tus propias conversiones u objetivos. Por
ejemplo, si tienes un formulario en el que pretendes conseguir contactos, solo
con definir el objetivo a través con la herramienta, podras obtener los datos en
cuanto a cantidad y fecha en el que has obtenido dichos contactos.

o
- + NUEVD OBJETIVD Importar desde la galeria
- Todos los datos de sitios ... ~
Ohjefivo L
Verc Cié " i

n er configuracion Envio de un formulario

ams Gestion de usuarios

F Objetivos -

}; Agrupacion de contenido
| Cookies

Son datos que se alojan en los ordenadores de los usuarios. Las cookies se
usan no solo para rastrear cuantas veces ha sido visitado un sitio, también para
guardar informacién acerca de la navegacion de un usuario.
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| Creador de URL

Es una herramienta de Google Analytics que nos permite observar datos muy
concretos de una URL a la cual se le adjunta un parametro de rastreo, por
ejemplo, cuantas visitas se generan en una pagina web a partir de una
campafa en Linkedin. Puedes encontrarla en la ayuda de Analytics:
https://support.google.com/analytics/answer/1033867?hl=es

Paso 1:introduzca la URL de su sitio web.

URL del sitio web *
&
(por ejemplo, hitp/faww.urchin.comfdownload.html)

Paso 2: rellens los campos siguientes. Estos campos son obligatorios: Fuente de la camparia, Medio de la
campafia y Nombre de la camparia.

Fuente de la campafia *

(URL de referencia: google, blisgueda de ciudades, boletin informativo 4)

Medio de la campafa *

{medio de marketing: cpc, banner, correo electronico)

Término de la campana

(identifique las palabras clave de pago)

Contenido de la campania

{Uselo para diferenciar los anuncios)

Nombre de la campafa *

(producto, codigo de promocion o eslogan)

m * Campo obligatorio

(.‘) SEOptimer
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| Dimensiones

La dimension es basicamente una caracteristica que le asignas a tus datos y
que filtran la informacion, por ejemplo, en Google Analytics podras encontrar
dimensiones como: pagina web principal, pagina de aterrizaje, campanas, etc.

o
Campanas de video
Campanas de Sh... Dimension primaria: Pagina Titulo de la pagina Ctros
k Dptimizaciﬁn Bn Dimension secundaria =  Ordenar portipo: | Predetermir
buscadores |
¥ Social Pagi I
agina v Adquisicion
» Campanas ' Comportamiento
r Hora
: ¥ Publicidad
E Comportamiento
* Social
Vision general . ¢ Usuarios _
. 1=
) : tVariables personalizadas
Flujo del compartami... p -
2. blogf i
- Contenido del sitio
. 3. [fsubsci =
Todas las paginas
Mostrar como listado alfabeético £l
Desglose de cont.. 4. flormac &

| Duracion de la Sesion

Es el tiempo promedio que emplea un usuario en tu sitio. En Google Analytics
podemos observar la duracion media de la sesion en toda nuestra web o en
paginas especificas del site.
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W By i
O P
L

...: ® Eventosde Intelligence

o (O Tiempo real Sesiones Usuarios |
12.505 9.475 | = mmws
en @i Audiencia Y o R R Y AL LD

e

Vision general _ _
Duracion media de la sesion | Porce

00:02:08 4

s de grupossTa N —— A e

Isuarios activosBeTa

“aficog

| Entradas

Las entradas se refieren a la cantidad de veces que un usuario entra a tu pagina
web, por ejemplo, si alguien entra a tu sitio 5 veces, se contaran 5 entradas,
pero si entra una sola vez y visita varias paginas en una misma sesion, solo se
contara una entrada.

+,  Adguincion
e i 42 Mimuis o pagitas  Fromssis de damps
e WL RS bt riaa 12 1a picing
B corcwamaens _
23.278 183,956 00228
Fliga o’ comportemi
it i 1 2| teid ws LS H MarIE
Tisdan bk piginas 2 g : L] Lr2 M0AZ T
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Dimension secundaria = | Oroen.

® aquisicion
Pagina
- g
" [ Comportamiento
‘ BE
Vision general
. . | N
Flujo del comportami._. .
sontenido del sitio Eniradas
~aninas 2. blogl
o
| 12.504
®, omuincin S = % del total: :
Figgas ik el I‘_‘::::"“' :'."::::'“* } 100,00 % :n.-— ke sks g
| 1 G 12.504)
o 23279 19.956 0o-02:2 B3.7T1% 036€
Fluga o' comportsmi Ql:lq' _:: :\C
- SIS OF 90 1 - 1.0 o LB by 0229 AT RN 0ir4
Texdan birk plginan 2 ey o L] 24 DAz T 354 2 01 % ITE% Diid

“GE 3

| Embudo

El embudo te permite analizar en detalle todos y cada uno de los movimientos
gue ha hecho un usuario antes de convertir, de hecho, también podras ver en
qué punto del proceso dicho usuario ha abandonado tu pagina. Esta funcién te
permitira extraer conclusiones para mejorar tu pagina o landing page.

o
Se registro un total de 14.894 conversiones

i@y Audiencia

F— s ~_~—" Conversiones: 14.894

= Adquisicion f— ~_~—"" Conversiones asistidas: 4.540
[0 Comportamiento
Visualizador de conversidn de varios canales
F Conversiones “ea el porcentaje de ruts_us de conversion que incluian combinaciones de
los canales a continuacion. Seleccione hasta cuatro canales.
¥ Objetivos % de conversiones
Canal totales
. ) ..
Comercio electronico - Directo 38.40 %
= Embudos multicanal - 'Rad social 26 72 %
Vision general # () Referencia 25,08 %
Conversiones asi... Blsqueda organica 20,10 %
Rutas de convers. .. ) Correo electranico 10,36 %
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| Eventos

Los eventos son interacciones que hacen los usuarios dentro de tu pagina web.
Estas interacciones suelen ser de contenido, por ejemplo, la descarga de un
video, comentarios, etc. Para poder visualizar un evento es necesaria su confi-

guracion como objetivo en Google Analytics.

m {:003{{-: Ana yLics Pagina principal Informes Personalizacion Administrador

Administracion » Ver objetivos » Nuevo objetivo

Q' Configuracion del objetivo  Editar

Personalizado

- Todos los datos de sitios ... ~

R Verconfiguracion @ Descripcion del objetivo

Nombre

Gestion de usuarios

T

Objetivos
ID de espacio de objetivo

T . ID de objetivo 2/Conjunto de objetivos 1 -
2. Agrupacion de contenido ekt b b b

Y Filtros Tipo
Destino Ejemplo: gracias.htmi
Duracion Ejemplo: 5 minutos o mas
Paginas/pantallas por sesion Ejemplo: 3 paginas
'® Eventd Ejemplo: se ha reproducido un video.

—-+| Configuracion del canal

w Configuracion de comercio
** electronico

HERRAMIENTAS ¥ ELEMENTO S

PERSOMALES
Informacion del objetivo

=|= Segmentos
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| Filtros

Los filtros te permiten configurar los datos que se muestran en tus informes. Si
tienes un informe con cientos de paginas pero solo quieres ver las fuentes de
trafico de aquellas que parten de tu blog, solo debes escribir en el filtro tu URL,

por ejemplo: www.seoptimer.com/blog

f"\/j (:0{13{(: Analytics Pagina principal Informes Personalizacion Administrador

Administracion » Filtros de vista » Afiadir filtro a la vista

: Afadir filtro a la vista

L Todos los datos de sitios ... ~ .
Informacion del filtro

Nombre del filtro

B erconfiguracion .
Blog de SEOptimer

aae Gestion de usuarios

— Tipo de filtro
R Predefinide Personalizado
F’ Objetivos
. ) Excluir
f‘ Agrupacion de contenido
# Incluir

Campo del filtro

7 Filtros

URI de la solicitud -

—-+| Configuracion del canal
Patron del filtro

w Configuracion de comercio www.seoptimer.com/blog
** electronico
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| Fuentes

Las fuentes se utilizan para analizar desde donde se esta recibiendo el trafico a
una web en concreto, por ejemplo, trafico organico, de pago, de referencia,
directo o social.

o
j (:L‘IIUHI{: Analytics Pagina principal Informes Personalizacion Admin
q B de
Dimension primaria: Fuente/medio Fuente Medio Palabra clave
. Dimension secundaria ~ | Ordenar portipo: | Prec
(O Tiempo real
Adguisicion
i@y Audiencia
Fuente/medio
Sesiones 4
'!‘ Adquisicion
Vision general 12.505
_ % del total:
= Todo el trafico 100,00 %
12.505)
Canales
) 1. (direct) f(none} 2.57 220,57 %)
Mapas de arbol
Fuente/Medio 2. google forganic 2.289(18,30 %)
Referencias 3. tco/lreferral 950 (7,60 %)
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| Informe de Atribucion

Los reportes de atribucion permiten crear un informe avanzado por canal (URL,
fuente o referencia). De esta forma, es posible entender con mayor facilidad
cuales de las acciones que se estan llevando a cabo (email marketing, redes
sociales, etc) estan generando mas conversiones.

o
'L Adquisicion o .
I Ultima interaccion - frente a
[0 Comporiamiento ) L y o
Dimension primaria: Agrupacion de canales MCF  Fuente/medic  Fuente
) Dimension secundaria -
K Conversiones

= Objetivos Agrupacién de canales MCF

Vision general

URLs objetivo 1. Directo
Futa de objetivai... 2. Redsocial
Grafico del embu. .. 3. [

Flujo de objetivos ) —
4. Blsqueda organica

+ Comercio electronico —
5. Correo electronico
* Embudos multicanal
6. [(Otros)
= Afribucion

Herramienta de ...

| Informe de Ingresos

Un informe de ingresos te permitira conocer los canales a través de los cuales
se estan recibiendo ingresos. Estos canales pueden corresponderse con
acciones de marketing online en concreto, por ejemplo, email marketing, redes
sociales, etc.
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iy Fank 5 n 1] a 2L
s, e 2ATR o W 4 100% 2
\ e &1 ) o - 5 35 /
= [TSI0N pPHmansa: elawic -
‘ e =
[P Dimension secundara = | Oro. i
[ Frocims o
o el | s
2mpo real T g
11 0.88 % 96 63IWT4E
. Default Channel Grouping
my  Audiencia iy I
1m Sesiones + o N w

'L‘., Adquisicion

Vision general

=~ Todo el frafico

1. Paid Search 71136508 w
Canales
Mapas de arbol 2. (Organic Search 2472157
“adio 3. Referral

.| Comercio electronico =

srcentaje de
Y anversiones de Transacciones
comercio Ingresos

R electronico
2 i [EHEPTN)

o i s G g

e e caii 0,88 % 96 6.388,74€

"y Asousiin 10830 TS5 1::'-'::§e :'.3";9:: % de 3‘:.:,1__ €
T 2 0,67 % 48(50,00 %) | 3.172,29 €40.65 %
1.09 % 272812 %) | 1.4556 14 €227
O % 131354 %) | 12497

(.‘) SEOptimer



https://www.seoptimer.com/?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=diccionario-google-analytics&utm_term=logo&utm_content=image

L/ M/ N



https://www.seoptimer.com/?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=diccionario-google-analytics&utm_term=logo&utm_content=image

Lineal

Esta funcidn pertenece al informe del modelo de atribucion en Google Analytics
y atribuye a todos los movimientos e interacciones del usuario, la conversion
realizada por el mismo.

.
I Ultima interaccién - frente a ! Lineal
o= Paneles =
. N Q
Dimension primaria: Agrupacion de canales MCF  Fuente/medic  Fuents
+ Accesos directos i
s e ~ Modelos predeterminados
) I Ultima interaccion I,
@ Eventos de Intelligence meae
Agrupacién de canales MCF I Ultima clic indirecto [ L
(O Tiempo real
. . ¢
I Ultime clic de AdWo...
iii e TEs 1. Busqueda de pago ] ] y N
| Primera interaccién [
2. Directo e C
=, Adquisicion . . Lineal [/
=» a 3. Bisqueda organica e L C
: 4. Referencia Tiempo de decaimie... ¥, !
[0 Comportamiento —entll
5. Correo electronico L - !
ol Basado en posicion [
JK  Conversiones -
Modelos personalizados
+ Objetivos
) o Crear nuevo modeio personaizado
* Comercio electronico
Importar un modelo personalizado de la Galeria

* Embudos multicanal
« Afribucion

Herramienta de ... - . o . o
D 2015 Google | Pagina principal de Google Analytics | Condiciones del sery

Modelo de Atribucion

Un modelo de atribucion permite establecer puntos especificos que deben
considerarse importantes para luego informarselo a tu plataforma de analisis,
por ejemplo, si en Google Analytics seleccionas “todas las interacciones” en el
modelo, el sistema determinara que todas las paginas de tu sitio web tienen la
misma importancia en el proceso de conversion de un usuario, pero si lo que
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quieres es que ese usuario vea la primera pagina antes de convertir, deberas

seleccionar “Primera Interaccion.

W Evenios oe Inniigence

J Uteimo clic indiracts . trentea L Prims intaraccian
L d

D Tuamgs raal
Swraridt goried Aprupdehin de sinkles WGP Forrierede  Feerie Weds o S

il Audipncia Draradn wniene

=+, Adgquestan

- i
Agrepsion o% canaley BOF st watac T
D COMEamaniams
= X,xx €
2 CooteD eletbdnece X,XX€
i X,xx €
- 4. Reiencia X, XX €
5. Blsgueda e pago X,Xx €

- ATIDUC K

HeT A & .

L]
. -
AW &
Ui ahe indirea Primars inmer s guia

ComdouinraL CPA Corrssrinmen (=1

193,000 DooE 1ER00 ] ]

1200 pnooE 400 -1 L1

3400 oo H &5.00 [+ E

(Ll DooE £ 00 [f g
2846,00: z550¢€ Ns00 22 g

Maatdc Uaie | 10 -
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| Paginas Vistas

Esta métrica podras encontrarla en Google Analytics y se refiere a la cantidad
de paginas que han visitado los usuarios en tu sitio web.

500 T -
iE  Audiencia

Vision general

B de ene. 15 de ene. 27 de ene.
Usuarios activossera

Analisis de gruposeTa

Sesiones Usuarios

N 26.027 19.166
Sllsisass P N Y N N Y e AL YA VA

¥ Informacion geografica

Numero de paginas vistas

48.803
=

¢ Datos demograficos

Duracion media de la sesion | Porcentaje de rebote

00:02:11 71,86 % 68,07 %
A A AN e

» Comportamiento

» Tecnologia

e e e
¥ Movil

» Personalizado

| Primera Interaccion

Esta funcion te permitira observar la primera interaccion que ha hecho un
usuario en tu pagina antes de su conversion.

® Eventosde Intelligence
I Primera interaccion - frente a

(O Tiempo real

Dirmension primaria: Agrupacion de canales MCF  Fuente/medic  Fuen
Dimension secundaria -

i@ Audiencia

Agrupacion de canales MCF

g

Adguisicion
1. Directo

[0 Comportamiento
2. Red social

Conversiones 3. Referencia

+ Objetivos 4. Busqueda organica
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| Ratio de interaccion

El ratio de interaccibn muestra cuanto tiempo permanece una persona en tu
sitio web. Ademas de tener en cuenta el tiempo de permanencia, también
influye la cantidad de paginas visitadas. Por ejemplo: si el usuario solo visitd
una pagina, el ratio de interaccion de ese visitante es de 0.

e R
ELrazion de L3 b Rirees 50 Chginan por e
Vigisn paners

SEtdtEn RS 38 piginal vl
Lo Schves

Andles S8 GIUDD i 1
+ Bty Seragritzon
B D i 2l i Ly Y o g mla
B-98 Segursdon 1.5 I REAE:
¢ irfrmagin geagrit:a
930 seguridin an il "
b 1985 segurdan w 12
Vikanies ruEes 41,180 sagundon s [l it
Frecusncis g vas 111,800 seguncan il 1744
T 1, 1800 nagrendia mE am
) BE1s pgdon | 8%
g ——
R f I

Esta funcidn indica cuando un usuario visita tu pagina web desde otras paginas
web, por ejemplo, un internauta entra a www.mktfan.com y desde alli, hace clic
en la pagina de www.seoptimer.com.

o
'!., Adquisicion Adguisicion
Visidn general Fuents .
Sesiones "
= Todo el trafico
Canales
| 1.361
Mapas de arbaol 6 del total:
558,05 %
Fuente/iMedio 2.300)
Referencias 1. mkifan.com 3823 37 w)
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| Tasa de Conversion

Se refiere al numero de personas que han convertido en tu pagina web (por
rellenar un formulario u otra accién predefinida) dividida entre el numero de
personas que visitaron tu sitio.

L g

m O

Audiencia

Formularo de contacto (Consecuciones del objetivo 8) - frente @3 Seleccione una métrica

@ Formularo de contacto (Consecuciones del objetivo 9)

Adquisicion ;

Comportamiento

Conversiones

- Objetivos
Vision general
URLs objefivo Formularo de
Ruta de objetivoi... a)
Grafico del embu.... 6

Flujo de objetivos

(Consecuciones del objetivo

M |\

15 de ene.

contacto

del abjetivo 9)

24,00 €
| V|

| Tasa de Rebote:

Se refiere al porcentaje de personas que dejaron tu pagina web sin tener

Formularo de contacto (Valo

-

==
20 de ene.

Formularo de contacto
(Porcentaje de conversiones
del objetivo 9)

0,02 %
A A M

interacciones con ella, en otras palabras, son usuarios que visitaron una sola
pagina de tu sitio web y abandonaron.

Eventos de Intelligence

O

Tiempo real

m  Audiencia

Vision general

Analisis de grupoBseTa

+ Datos demograficos

Sesiones

29.635
AT

Duracion media de la sesion

00:03:09

»MMW

suarios

22.711
T e

Forcentaje de rebote

39,03 %
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| Tiempo de decaimiento

Este es un término que pertenece al modelo de atribucion en Google Analytics
y muestra los movimientos del usuario mas cercanos a la conversion.

@ Eventos de Intelligence

I Ultima interaccién - frente a Seleccionar modelo

(® Tiempo real
. . Q
Dimension primaria: Agrupacion de canales MCF  Fuente/medic  Fuentg
... . . -
imi Audiencia Dimensién secundaria - Modelos predeterminados
I Ultima interaccién ¥
-!h Adguisicion Agrupacion de canales MCF
l Ultimo clic indirecto [
[ Comportamiento 1. Directo .
l Ultimo clic de AdWo...
2. Red social =
JE Conversiones I Pri i i -
. rimera interaccion [
3. Referencia .

¥ jeti . . -
Objetivas 4. Blsgueda organica Lineal (!
LLLLL)
» Comercio electronico o
5. Correo electronico
» Embudos multicanal |
6. (Otros)

Tiempo de decaimie. .. 7

- Afribucian - - Basado en posicidn 7

Herramienta de ...

Modelos personalizados

Trafico Directo

Hace referencia a aquellas sesiones de usuarios que visitan tu pagina web
escribiendo directamente la URL del sitio en el navegador, por ejemplo, si
entras a Chrome o Safari y escribes en la barra superior: www.seoptimer.com.

o
(O Tiempo real
Adguisicion
i Audiencia q
Sesiones
= Adguisicion
- 33.924
Vision general
1 @ Direct 6.799

= Todo el trafico
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| Trafico Organico

El trafico organico proviene de los motores de busqueda. Por ejemplo, cuando
un usuario visita tu pagina web desde una busqueda en Google.

[
T
!' Eventos de Intelligence
O Tiempo real
im Audiencia Adquisicion
Sesiones '
=, Adquisicion
12177
Vision general
1 W Crganic Search 3119

=~ Todo el frafico

| Trafico Social

El trafico Social proviene directamente de las redes sociales, por ejemplo, un
enlace en una publicacion de Facebook o Twitter.

® Eventosde Intelligence

® Tiempo real
Adquisicion
2+ Audiencia
L] Sesiones 4
=».  Adquisicion
- 12.345
Vision general
1 W Social 3481

= Todo el trafico
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| Ultimo Click en Adwords

Esta funcion es parte del informe del modelo de atribucion en Google Analytics
y atribuye el 100% de la conversién al ultimo click en AdWords.

4

w

Eventos de Intelligence

Tiempo real

Audiencia

Adquisicion

Compaortamiento

Conversiones

* Objetivas
» Comercio elecironico
» Embudos multicanal
~ Afribucion

Herramienta de ...

Dimensidon primaria: Agrupacion de canales MCF  Fuente/medic  Fuentsg

Dimension secundara ~

Agrupacion de canales MCF

1. Directo

2. Red social

3. Referencia

4. Busgueda organica
5. Correo electronico

6. (Otros)

I Ultima interaccién

- frente a Seleccionar modelo

- Modelos predeterminados

I Ultima interaccion

I Ultime clic indirecto
| Ultimo clic de AdWo...
I Primera interaccion

Lineal
LLLLL)

Tiempe de decaimie...
-l

Lot Basado en posicion

| Ultimo Click Indirecto

Esta funcidn pertenece al informe del modelo de atribucion en Google Analytics

y atribuye el 100% de la conversion al ultimo canal a través del cual el usuario

convirtio, esto quiere decir, que la plataforma ignora todo el trafico y las

interacciones anteriores.

(.‘) SEOptimer



https://www.seoptimer.com/?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=diccionario-google-analytics&utm_term=logo&utm_content=image

R v 1w

Eventos de Intelligence

I Ultima interaccion - frente a Seleccionar modelo
(O Tiempo real

Dimension primaria: Agrupacion de canales MCF  Fuente/medio  Fuents

[ ] N . .
imi Audiencia o — + Modelos predeterminados
- I Ultima interaccion
=5 Adquisicion Agrupacion de eanales MCF
I Ultimo clic indirecto
Comportamiento 1. Directo

| Ultimo clic de AdWo. .
2. Red social e

Conversiones I
3. Referencia (-

L il

Primera interaccion

» Objetivos . .
I 4. Busgueda organica Lineal

. . . LLLLL )
» Comercio electronico

. Correo electronico . o

» Embudos multicanal ol Tiempo de decaimie...
_ 6. (Otros)

- Afribucian

ol Basado en posicicn

Herramienta de ...

| Usuarios

Se refiere a la cantidad de usuarios que han visitado tu pagina o aplicacion

movil.
[
im  Audiencia Sesiones evarios
Vision general 12.345 9 467
Usuarios activosssTa A A A | A A A

Analisis de grupoBeTa _ _
Duracion media de |a sesion | Porcentaje de rebote

+ Datos demograficos 000206 ?2’?2 ﬂ,a"El
» Intereses —_—— AT NN~ | T s

v Informacion geografica
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% de Nuevas Sesiones

Este término se refiere al porcentaje de sesiones que se realizan por primera

vez a nuestra pagina web.

o
By i i
im  Audiencia Sesiones
Vision general 12345
Usuarios activosssra A A

Analisis de grupossTa _ )
Duracion media de la sesion

+ Datos demograficos 000206
» Intereses — AT N~

» Informacion geografica

» Comportamiento

Usuarios Numero de paginas vistas Paginasisesion

9.467 22.392 1,81
e A A | mem e A | T T

FPorcentaje de rebote

72,72 % 68,46 %

———— e ] | e — e,

(.‘) SEOptimer



https://www.seoptimer.com/?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=diccionario-google-analytics&utm_term=logo&utm_content=image

(.‘) SEOptimer

0/seoptimer
Ahorreun10% v/ =

en Cuaquier plan SEOptlmer @/company/seoptimer
con el codigo de cupon: -
/user/seoptimer

/seoptimer_com
@ www.seoptimer.com/blog

ebook

LY
_____
T
T % ‘
= ~

2
| support@seoptimer.com 5



https://www.facebook.com/seoptimer
https://twitter.com/seoptimer
https://www.linkedin.com/company/seoptimer
https://www.youtube.com/user/SEOptimer
https://www.instagram.com/seoptimer_com/
https://www.seoptimer.com/?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=diccionario-google-analytics&utm_term=logo&utm_content=image
https://www.seoptimer.com/register?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=diccionario-google-analytics&utm_term=ebook&utm_content=button



