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ACERCA DE SEOPTIMER

(.") SEOptimer

SEOptimer es la mejor herramienta de auditoria de posicionamiento en buscadores de internet para realizar analisis
detallados de posicionamiento en buscadores. SEOptimer comprueba mas de 100 puntos de datos de paginas web y
proporciona recomendaciones claras y factibles sobre las medidas que puede tomar para mejorar su presencia en
internet y su clasificacion en los motores de busqueda.

La herramienta de seguimiento de palabras clave de SEOptimer es idonea para controlar el volumen de busqueda de
palabras clave y para monitorizar las clasificaciones de las mismas. El rastreador de posicionamiento en buscadores
también es capaz de encontrar problemas de posicionamiento en buscadores ocultos en cualquier pagina web.
SEOptimer es ideal para propietarios, disefiadores de paginas web y agencias digitales que desean mejorar sus paginas
web o las de sus clientes.

Your Agency

r helle@your-agency.com
%= YourAgency

wwyour-agency.com

Informe web para website.com

« Ahorre tiempo — algunas agencias dedican cientos de
horas de trabajo manual realizando auditorias de paginas
web que pueden automatizarse en segundos.

«” Presente informes atractivos — impresione a sus
clientes actuales y futuros con informes profesionales que
parecen hechos a mano.

«” Consiga mas clientes — convierta su pagina web en un
iman para los clientes. Utilice informes PDF de marca
blanca y la herramienta de auditoria integrable para
adquirir mas clientes directamente desde su sitio web.

capacidad para
riamente el cédigo HTML,

r

Facebook Conectado v
‘Supagina tiene un enlace a una pagina de Facebook.
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Introduccion




INTRODUCCION

Google Adwords es la herramienta para hacer publicidad online de Google. Es la herramienta reina para
poner nuestros anuncios en internet. El éxito y generalizacion del uso de esta herramienta no es casual. Google
Adwords aporta grandes ventajas, oportunidades y una gran cobertura en la red:

sidon en todo momento.

momento exacto en el que buscan lo que
nosotros ofrecemos.

Impactaremos a nuestros usuarios en el ’0 Tendremos controlada nuestra inver-

Podremos ver cdmo evolucionan nuestras
campanas en cada momento y detenerlas
si vemos que no estan dando los resultados
esperados.

Es fundamental familiarizarse con toda la terminologia que se utiliza en la gestion y optimizacion de esta
herramienta, que no es poca. Conocer los términos te permitira entender cdmo funciona la herramienta o
interpretar los informes de Adwords.

En SEOptimer trabajamos diariamente con Google Adwords y estamos familiarizados tanto con la herramienta y
su interfaz, como con todos sus términos. Hemos recopilado en este ebook 50 términos indispensables que
debes conocer para poder entender la herramienta y su funcionamiento.
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Terminos generales < :




Red de Busqueda

Es una red compuesta de multitud de paginas web
donde pueden aparecer nuestros anuncios. La red de
busqueda no solo es la pagina de Google. Es una red
mucho mas extensa, que incluye sitios como Google
Maps, Google Imagenes, Youtube, Google Shopping y
ademas los conocidos como socios de busqueda de
Google.

Estas son paginas que utilizan el motor de bus-
queda de Google y que también pueden  mostrar
nuestros anuncios. Tenemos la posibilidad de excluir a
los “socios de busqueda” de nuestras campanas. En la
Red de Busqueda el unico formato admitido es el
“anuncio de texto”

Google  eccte [ a ] 5
Wish  inagene NODOMS  Videos  Maps Mis - Hemanenos oo Mg L]
Aprosimadsments 110 000,000 resultados (0,28 segurdos]

Coches net: Codhes nuavos, cochas do coasidn ...
W Cochasnet’ =
El mupes prtal e sasibven. Gisbmn survos, sovhes do vegurde o, toul s i Codwe
GRS, COChes UGN, COShen O K, Rolicas S5 matcr, vais 7 forsl & s AL CoCh
Coohies 36 00uSH - Coohes 0 lon [ - ADosss profesionales - Sodhes banios Colartins, Smbconrics. Feraul s
adapia & L ridmale y prosbaio!
Coches de ccasidn - Coches nat
ey G B ML OC TS - ST BEp - Aprovadha ol Plan Pivo
143200 coukes do soguets a1, 234687 8 8 W Spuiels. Lés Weate B el =
i s s, Low pewcion mids R, Los e menon um, Lo de mis km Ciorrdhuce ur gen marsa ton b mejs
caichi-praci haslta S.000€ v ol
IEdigenes de couhe Viahicules nuevos Honda
wewrer heren ol =
T, e—— — o — St e, o Homin
[ J
GO Sle comprar coche “
L (e Ml Pobic k15
Compra y Venta de Coches - ocasionplus.com
waw Clasionplus com! = - P
400 Cochas 3l major Precic Comgeames su Coch, nade pags MAS SKODA con el Plan Pive
www . ckoda es/ v
_ _ _ Mixena e nekogia shors con
Compra de coches - Véndenos tu coche al mejor precio Manenimiesto y & de garantia
venlscoche comprmasiucoche &5 =
Prueha graluila v m comeomisos
Wende tu coche wSado - Cudno vale mi coche? - Tasa gratis Ty vehiculo Comprar un Renault
WA TETIGUR. CS'COMmprar-menauit =
: ; Renault: L3 cakdad que 56 dafnita
Te damos mas por tu coche - yamovil.es {Infemate & todas sus vaniajas!
WA yamovilesicompramos-coches = 915 35 06 00
Paga al conlada, gealonames boda Tasacwn enbre. Fespueila en Smn
¥ Calle Embajadores, 135, Madnd - w10 nededas Cnmprﬂmos ILI.CGCh& en 1h
waw aulomovikesahambea eseompr

Coches.com - Todos los coches nuevos, seminuevos ..
W COChBs. Com/ =

Ercusnio lods ko gus receuban coches mungs, de segunda e y km 0, wend

Compaar Coches ruenos Coches Km 0 ¢ sermmuenss Coches de segunda
Seguerda mano - Muevos - Km 0 - Coches. de Ccasion

gn pnline. Compra on of acip

pamos del papelen grabs
@ Avenida de |3 Vietena, 15 Madnd

Promoclones Toyota

waw lovola es/Promocionss =

Coches de segunda mano - MIL ANUNCIOS COM - Venta ...

W mEanncing. comIcoh es-08- SAqUNEE-mang -

Compaa-verla de coches & ssgunds mana - Veliculcs de ocaimn de lodas las
marcas. BMW, Memades, Sudh Seal. Opsl, Ford Renaull, Porsche. Peugeot

Selecciond un modelo para et las
PTG NS activas. Entra ahomt

precios coches nuevos
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2 | Red de Display

Paloma de la Rica

La Red de Display esta formada por millones de pagi-

nas web asociadas a Google, en la que podremos

5 , PRIMERDS PLATOS SEGUNDOS PLATOS POSTHRES PASTA E-BOORS CLASES DE COCINA
mostrar nuestros anuncios de Adwords. Esta red esta
formada por paginas de todo tipo de tematicas y con Recetas

EMelIc podremos llegar a mas del 80% de usuarios de
TCIGIEE R ele[oX=IRNIUgYele} EN [a Red de Display pode-

Albaricoques al romero

MOS crear anuncios mas visuales y creativos, ya que Haz que te encuentren con

a publicidad de Google

utilizaremos imagenes estaticas o interactivas.

1 populares
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C o 7/
3 Onve rSIOn Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Pablicos Exte

. . . Todos los grupos de anuncios habilitados - Segmento - Filtro = Columnas =
Podemos definir una conversiéon como la acciéon que l:

4+ GRUPO DE ANUNCIOS Editar = Mzis informacicn = Estrategia de puja =

queremos que realice un usuario en nuestra web des-
pués de haber hecho clic en nuestro anuncio. Es o | Gupode | Estdo[7l = CPCmix. | Comversiomes[7] % Clies |

. . . . anuncios predet. |
decir, es el objetivo que queremos conseguir con nues-
tros anuncios. Las conversiones pueden ir desde la sus-
cripcion a una newsletter o recibir una llamada, hasta
. o . - Ropa de Apto 035€ 17 2,450
la finalizacion de una compra online. Trabajo (avanzada)
. FPantzlones Apto 045€ 2 209
de trabajo (avanzada)

Siglas de Coste Por Adquisicion, es un tipo de puja en la que especificamos a Google Adwords el precio maximo
que queremaos pagar por conseguir una conversion y el sistema tratara de conseguir el mayor numero posible de
conversiones con el presupuesto establecido. La aparicion de este tipo de anuncio en la red, lo optimiza Google
teniendo en consideracién multitud de factores. Segun este analisis mostrara nuestros anuncios a clientes mas
propensos, segun Google, a terminar realizando una conversién en nuestra web.
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51 cpC

6 | CPCReal

Coste por Clic, en este tipo de puja no pagaremos
nada por mostrar nuestros anuncios en la red, Unica-
mente pagaremos cuando los usuarios hagan clicen
nuestros anuncios.

/ | CPC Medio

Puesto que Google Adwords se basa en un sistema de
pujas, no siempre pagaremos lo mismo por un clic.
CPC Medio es undato que nos aportala herramien-
ta, con el que podemos saber qué nos cuesta de
media cada clic. Si hemos pagado 0.50€ por un clicy
0.30€ por otro, nuestro CPC Medio seria de 0.40€.

Es el precio final que pagamos por cada clic que reciba
uno de nuestros anuncios. El CPC Real, por lo general,
suele ser inferior al CPC Maximo que hemos estableci-
do.

Cuando realizamos una campana CPC, tenemos que
establecer un Coste Por Clic Maximo. Esto marcara el
precio maximo que estamos dispuestos a pagar por
cada clic. Si establecemos un CPC maximo de 1 euro,
nunca pagaremos mas de esa cantidad, pero si es
posible que el clic nos cueste menos.

(..‘) SEOptimer
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O | Coste (Total)

10 | Impresiones

El Coste Total es la suma del dinero invertido en todas
las campanas, ya sean de coste por clic (CPC) o campa-
nas de coste por cada mil impresiones (CPM).

11| Clics

Se considera un clic cuando un usuario ve nuestro
anuncio y pincha o hace clic sobre él paraira nues-
tra web. Es un concepto simple pero fundamental
para posteriormente estudiar el éxito de nuestras
campanas.

Cada vez que nuestro anuncio se muestra a un usuario
tiene lugar una impresion, tanto en la Red de Busque-
da como en la Red de Display.

El nivel de calidad es una puntuacion, del 1 al 10, que
nos asigna Google teniendo en cuenta la rele-
vancia de nuestros anuncios para el usuario. Cuanto
mas relevante sea el anuncio para un usuario que
busca con determinadas palabras clave, mayor nivel
de calidad obtendremos. Tener un buen nivel de cali-
dad puede ayudar a posicionar mejor nuestros anun-
ciosy lo conseguiremos  pagando menos por cada
clic.
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De las siglas en inglés Click Through Rate (en espanol
Porcentaje de Clics), es una métrica fundamental en
Google Adwords. Es un porcentaje que mide la efica-
cia de nuestras campanas. Este porcentaje indica la
frecuencia con la que un usuario que ve nuestro
anuncio acaba haciendo clic en él. Es decir, cuantas
veces tenemos que mostrar nuestro anuncio para que
un usuario acabe haciendo clic. Se calcula dividiendo
el numero de clics entre el nimero de impresiones y
multiplicandolo por 100.

Grupos de anuncios

Configuracion

Anuncios Palabras clave Pablicos Exte

Todos los grupos de anuncios habilitados Segmento = Filtro = Columnas -

+ GRUFPO DE ANUNCIOS

Grupo de
anuncios

Camisas de
trabajo

Ropa de
Trabajo

Pantalones
de trabajo

Editar =

Estado

Apto

Apto

Apto

Mas informacion = Estrategia de puja =
CPC max. CTR 7| + Clics |7 Impr.
predet.
035€ 10,80 % 101 935
(avanzada)
035€ 2,82 % 2.450 44 340
(avanzada)
D45€ 4,19 % 209 4,989
(avanzada)
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El ROI, comunmente conocido como Retorno de la
Inversion, es una métrica fundamental tanto en las
campanas de Google Adwords como para cual-
quier campana de publicidad, tanto on-line como
off-line. Podemos estar consiguiendo ventas o con-
versiones con una campanay no estar ganan-
do dinero con ella, no solo hay que conseqguir
gue una campahna funcione, tenemos que conseguir
que sea rentable. Podemos estimar el ROl con la
siguiente ecuacion:

(Ingresos - Coste de los bienes vendidos)

ROI =

Coste de los bienes vendidos

(..‘) SEOptimer
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15| APIde Adwords

La APl es una funcionalidad avanzada de Adwords pensada para grandes cuentas. La finalidad es facilitar la
administracion y gestion de grandes volimenes de campanas y de anuncios. Algunas de sus funciones son la
posibilidad de enlazar Adwords con bases de datos, con nuestros inventarios y poder realizar ajustes en las cam-
panas de forma masiva. Para poder acceder a esta funcionalidad debemos tener un MCC (Mi Centro de Clientes)
y un token de programador que nos facilitaria Google para poder acceder. Gestionar la APl de AdWords requiere
de conocimientos técnicos de programacion y desarrollo.

El Editor de Adwords es un programa que podremos
descargar en nuestro ordenador de forma gratuita.
Con él podremos administrar y realizar cambios sin
conexion en nuestras campanas de Adwords. Poste-
riormente, cuando tengamos conexion, podre-
mos cargar los cambios en Adwords.

L..I_':il_:q\ll_l_' ArdWaords Editar H Cuentas 4 Obtener cambios receentes = (¥ Comprobar cambics - T Publicar =  [M] [stadisticss

Campaiias a- P

B orisama as0GADDE

o Afade campaia  *p Realzarvarics cambios X [hminar | | Sestitelr texto | v

- - = H’H‘I‘BI‘H b @ Evade Tipe de campafis Chguatas Inclar parmers § asupuerto (EUR) Te
0 ESDgusdsTre . D plusk Soky pars la Foed HabdEsds 4,00 Seg
ADHINISTRAR
Campafias (1]
Giupdd de Bhuncos (1
# Pakbras cave vy sepmentasdn (1
Palabras chwe (101 o
Palabras chrvt, Negatvo Cdbier compeas selecconades | Ananoe dedmeood dt bliegurds | Cpcontide L | Engutts | Comertanes
Ubaciones peogrifices (1
Henb i Ln cargaadie Eibadks Potiagaatiis (B
\bscaoenes geosrifias, e : fousi -
ES Busgueda Trake i Enpaua =| 500

Loariones
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1/ | Estado

El estado es una pestana que nos indica en qué situacion se encuentra nuestra campana. Siempre que queramos
publicar un anuncio, este debe pasar una revisiéon de Google, en el que analizara si cumple las politicas publicita-
rias de Adwords y decidiran si el anuncio es apto para su publicacion. Los estados posibles en los que pueden

estar nuestros anuncios son:

Su anuncio todavia se esta revisando:

En proceso de revision
Apto
Aun sin publicar (anuncios de video)

Su anuncio o sitio no cumple con
nuestras politicas y no se puede publicar

Rechazado

Sitio suspendido

Sin publicar (anuncios de video)
Con problemas (anuncios de video)

Su anuncio se reviso y se puede publicar

Aprobado;
Aprobado
Aprobado
Aprobado
Publicado

no apto para menores)
contenido para adultos)
limitado)

anuncios de video)

AN o~~~
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18 | Posicién Media 19 | Porcentaje de impresiones

Es la posicion en la que se encuentran habitualmente  Se calcula dividiendo el nUmero de impresiones que
nuestros anuncios. Este dato determinara el orden en ha recibido nuestro anuncio entre el nimero estima-
que se mostraran los anuncios en el buscador. La do de impresiones que podria haber recibido.
mejor posicion es el nimero 1y no hay ultima posi- Este porcentaje nos dard una estimacion de los usua-
cion. Se considera que con una posicion media del 1 rios a los que no hemos mostrado nuestro anuncio.

al 8, nuestros anuncios pueden aparecer en la primera
pagina de Google y del nueve en adelante, fuera de la

% n° de impresiones recibidas
primera pagina.

% impresiones estimadas

°
GO gle lavadora g “
. . . . . . Web Imagenes Shopping Videos Noticias Mas = Herramientas de bisqueda
Es un servicio de Google, similar a una tienda virtual,
en la que podemos comparar todo tipo de productosl Aproximadamente 37 300.000 resuftados (0,42 segundos)
ofrecidos por todo tipo de empresas O tiendas. Resultados de Google Shopping para lavado...  Enlaces Patrocinados @
. L = = —

Google lo define como el escaparate mas grande del - @ - o =
mundo, y con mayor numero de  clientes potencia- ® ' 9 o
|eS que Cuaqu|er Otra plataforma Lavadora de Lavadora de Lavadora Lavadora Beko lavadora

carga frontal ...  carga frontal ... BOSCH __. BOSCH ... carga frontal ...

249,00 € 330,65 € 389,00 € 339,00 € 182,00 €
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Campanas en la Red
de Busqueda




Extensiones de anuncio

Las extensiones de anuncio son enlaces que se suelen colocar debajo de nuestro anuncio aportando in-
formacién adicional de nuestra empresa o producto, potenciando la visibilidad del mismo. Porlo  general,
un anuncio con extensiones suele ser mas clicado que uno que no las tiene. Las extensiones son automaticas, solo
tenemos que activarlas y Google decidira que extensién de anuncio mostrara a cada usuario. Las extensiones de
anuncio no tienen ningun coste adicional, activarlas es gratuito, sequiremos pagando unicamente por cada vez
que hagan clic en nuestro anuncio.

Compra y Venta de Coches - 400 Coches al mejor Precio
www.ocasionplus.com/ * 916 3564 53
Compramos su Coche, nadie paga MAS!
Buscas Coches Rebajados? Compramos su Coche
4 Tiendas en Madnd Entrega/Recogida Gratuita

(..‘) SEOptimer



https://www.seoptimer.com/?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=diccionario-de-google-adwords&utm_term=logo&utm_content=image

2 | Palabras clave o keywords

Las palabras clave o keywords son un término fundamental para comprender el funcionamiento de Google Ad-
words. Las palabras claves son las frases, palabras o términos, con los que los usuarios o potenciales clientes
realizan busquedas en Google y que, a su vez, detonaran que se muestren nuestros anuncios. En Google Ad-
words podemos elegir con qué palabras clave queremos que se muestren  nuestros anuncios. A la hora de
elegir las palabras clave, también podemos seleccionar el tipo de concordancia o similitud que deben
tener nuestras palabras clave con los términos que introduce el usuario en el buscador, dependiendo de esto
se le mostraran nuestros anuncios o no.

Existen cinco tipos de concordancia:

® Concordancia amplia

e Concordancia amplia modificada o

e Concordancia de frase Go Sle ‘ comprar zapatos de novial

comprar zapatos de novia
comprar zapatos de novia online

e Concordancia negativa comprar zapatos de nmr!a en madrid
comprar zapatos de novia en salamanca

Concordancia exacta

Fulsa Intro para buscar

(..‘) SEOptimer
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2.1 | Concordancia Amplia

2.2 | Concordancia Amplia Modificada

Si configuramos nuestras palabras clave con con-
cordancia amplia, nuestros anuncios se  mostraran
siempre que un usuario haga una busqueda con
nuestras palabras clave exactas, palabras clave simila-
res, con errores ortograficos, sinénimos, derivaciones,
busquedas relacionadas u otras variaciones que Google
considere relevantes. Es decir, si nuestra palabra clave
es “coche’,  nuestro anuncio se mostrara cuando
alguien ponga en el buscador “coche’, “coche rojo’,
“coches de segunda mano”“automoviles’, “auto-
moviles viejos” y muchas otra variaciones.

Se trata de una fusién entre la concordancia amplia 'y
la de frase. Con este tipo de concordancia, puedes fijar
algun término de tu palabra clave en amplia y otro en
frase. Por ejemplo, si queremos posicionarnos para
“abogados en Madrid”, podriamos utilizar amplia para
la palabra “abogados”y frase para la palabra “Madrid’,
de esta forma nos aseguraremos que todas las busque-
das relacionadas con abogados estén orientadas a
Madrid.

(..‘) SEOptimer
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2.3  Concordancia de Frase

Con la concordancia de frase solo se mostrara nuestro
anuncio en aquellas busquedas que utilicen nues-
tra palabra clave exacta o con ligeras variaciones.
Estas variaciones pueden ser errores ortograficos,
acrénimos, formas en singular y plural, abreviaturasy
acentos. Ademas, se mostraran los anuncios si el usua-
rio introduce algun  término delante o detras de la
palabra clave. Por ejemplo, si la palabra clave es “venta
de coches’, el anuncio se activara con el término
“venta de coches de sequnda mano”.

2.5 | Concordancia Negativa

La concordancia exacta solo mostrara nuestros anun-
cios cuando el usuario introduzca en el buscador
nuestras palabras clave exactas o con ligeras variacio-
nes, pero nunca cuando contengan otros términos.

Son términos que no queremos que activen nuestros anuncios, estos términos son conocidos como
clave negativas. Al configurar nuestros anuncios con palabras clave negativas, nunca se

palabras
mostraran si la bus-

queda realizada por el usuario contiene alguno de estos términos que hemos marcado como palabras clave

negativas.
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Planificador de Palabras Clave
;Donde le gustaria empezar?

Es una herramienta de Google Adwords, muy util en la B Encontrar palabras clave nuevas Keyword Planne
busqueda de nuevas palabras clave para nuestros e s oo e s e st 1o e £Esté creando una ¢
anuncios. Esta herramienta nos aportara informacion

como el volumen de busquedas y nivel de competen-
cia de las palabras clave que introducimos en la herra-
mienta. Ademas, puede proporcionarnos nuevas
ideas en funcion de los productos o servicios que ofre-
cemos, e incluso teniendo en cuenta nuestra pagina + Obtener previsiones del endimiento de clics y de costes
web.

Coéme utilizar el Plar

v Multiplicar las listas de palabras clave para obtener ideas nuevas

P8 Planificar el presupuesto y obtener estadisticas de palabras clave

+ Obtener datos y tendencias del volumen de blisquedas

Importante: Puede utilizar esta herramienta para generar ideas para palabras clave y grupos de anuncios. Mo garantiza una mejora del rendimiento. Usted ez el reg

© 2015 Google | Guia editorial | Politica de privacidad

4 | DSA - Dynamic Search Ads

En castellano, anuncios dinamicos de busqueda, son anuncios de texto que se adaptan a los términos de bus-
queda realizados por el usuario. Google Adwords crea automaticamente un anuncio nuevo, adaptando el
titulo y la URL a la busqueda realizada. Este tipo de campanas se utilizan habitualmente para ecommerce con un
amplio catalogo de productos, en el que no puedes personalizar los anuncios de cada uno de los productos.
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5 | Anuncios de texto

Es el formato de anuncio mas utilizado en Google Ad-
words. Aunque por lo general suelen aparecer en la
Red de Busqueda, también pueden hacerlo en deter-
minados sitios de la Red de Display. Estos anuncios se
caracterizan por tener un titulo, dos lineas de texto,
una URL de destino y una URL visible.

6 | URL final

Antes llamada URL de destino. Es la direccion web o
URL donde llegan los usuarios al hacer clic en nuestros
anuncios. Esta URL no tiene por qué coincidir con la
URL que mostramos en nuestros anuncios (URL visi-
ble). El Unico requisito es que el dominio de la URL
final tiene que coincidir con el dominio de la URL visi-
ble.

AdWords de Google
www_google es/AdWords ~
jEstablece el coste y paga solo
por los clics gque obtengas!

Disefio web pymes Madrid
Internet al alcance de tu negocio
Oferta todo incluido por 695€

www_websa100.com
Mowil |7
® LURL final (obligatona) URL de destino

http:il 5  www.websa100.com/diseno-web
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Por norma general, la URL de una landing page suele ser muy extensa y puede resultar poco vistosa, por lo que,
Google Adwords nos permite poner una URL diferente a la direccion de destino. La URL no acepta mas de 35

caracteres.

8 Ra n ki n g Go Sl €  coche sequnda mano

Es un valor que determina en qué posicion apare-
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Campanas en la Red
de Display




Orientaciones Red Display
ARG AL St A i
Para activar nuestros anuncios en la Red de  Display, TR
ademas de las palabras clave, tenemos otras opcio-
nes. Podemos mostrar nuestros anuncios teniendo /| A% seamentacion ¥ o e T
en cuenta los intereses del usuario, seleccionando la Temas
tematica de la pagina donde se mostrardn nuestros oSS Y TR | unc e

. . . . Datos demograficos
anuncios o haciendo listas de remarketing.

Anadir exclusiones de grupo de any Sou pup
& LEHESCIONES |1

2 | Banner

El banner es el formato publicitario mas extendido en el mundo online. Consiste en una imagen estatica o' ani-
mada, que puede mostrarse en cualquier ubicacion de la Red de Display.

Bolsamania e
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3| CPM

De las siglas Coste Por Mil, es un método de pago que  Es un valor que se calcula cuando dos anuncios pujan

unicamente podemos utilizar en la Red de Display. enlasubasta para mostrar sus anuncios, pero lo hacen

Con este sistema determinaremos el precio que esta-  con diferentes tipos de oferta, uno pujando por CPCy

mos dispuestos a pagar por cada mil impresiones de  otro a CPM. Cuando esto sucede, Google Adwords

un anuncio. calcula el eCPM o Coste Por Mil Efectivo. Para calcular-
lo tiene en cuenta la oferta de CPC, el CTR y otros fac-
tores relevantes.

5 | CPM Medio

Coste Por Mil Medio es un dato que nos aporta la
herramienta, para conocer cuanto pagamos de media
por cada mil impresiones. Este dato se mostrara en
una de las columnas de informacién de la interfaz si
estamos realizando pujas mediante CPM.
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Campanas de Remarketing ( :




Remarketing

Es una funcionalidad de Google Adwords que nos permitira mostrar nuestros anuncios a usuarios que hayan visi-
tado anteriormente nuestro sitio web. Estos anuncios se le mostraran en ubicaciones de la Red de Display.

o
2 | Listas
Antes de comenzar una campafa de remarketing, Piblicos ek eermasin:
debemos crear listas con los usuarios que han visitado Compradores anteriores Creada _—
Usuarios que le han comprado automaticamente

nuestra web o con aquellos que vieron una pagina
concreta de la web, esto se conoce como listas de

productos anteriomente

. N Hosteleria Basada en reglas Abierta
remarketing. Una vez configurada la campaha de
remarketing, marcaremos con una cookie a los usua- Similar fo Hosteleriz Publico similar Abierta
rios que visitan nuestra web y Google Adwords creara T odos Ios vistantes Creada. o
automaticamente una lista con todos los visitantes de e nde pigas | MminTRAcments
nuestra web. e
Usuarios gque abandonan el carritc Creada Abiertas
de la compra automaticamente

Usuarios que han anadido
productos al camto de la compra,
pero que no han finalizado la
COMpra

Duracion de
afiliacion

30 dias

30 dias

30 dias

30 dias

30 dias
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3 | Tiempo de afiliacién

Es el tiempo que se mantendra un cookie de remarke-
ting en el navegador de los usuarios una vez que nos
visitan,.si_ no las borran ellos antes. El tiempo maximo
de afiliacion a una lista de remarketing es 540 dias,
pero desde Google Adwords podemos configurar a
nuestro gusto la duracion de esta afiliacion.

Es una funcionalidad fundamental para que no  pa-
rezca que perseguimos al cliente con nuestros anun-
cios. Es una opcion de Google Adwords donde pode-
mos configurar el nimero de veces que mostramos
nuestros anuncios a un Mismo usuario.

Lista de remarketing: Usuarios que visitan productos

Resumen de la lista de remarketing

Mombre de lista de | Usuarios que visitan productos
remarketing

& Sitios web
Aplicaciones para maviles

Sitio web o aplicacion [?

Quién se debe afiadira sy Visitantes de una pagina

lista [#

Usuarios gue han visitado una pagina con alguno de los criterios siguientes:

x

Tamaiio de lista estimado

5 | Publicos similares

Al hacer remarketing, llegaremos al publico que ya
visitd nuestro sitio y por lo tanto puede estar inte-
resado en nuestros productos o servicios. Una vez que
tenemos nuestro publico, Adwords nos da la opcién
de buscar “publicos similares”. Este publico son
usuarios con caracteristicas similares a los visitantes o
al publico de nuestro sitio.
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Campanas en Youtube < :




TrueView

Es uno de los diferentes tipos de anuncios en video para Youtube. TrueView engloba diferentes formatos para
anunciarse en esta plataforma, como son: los anuncios de video in-stream y video in-display. El método de pago

para estos formatos es CPV, Coste Por Visualizacion.

Youl 3

2 | TrueView InDisplay

Estos anuncios apareceran como videos sugeridos a la
derecha del video principal. Dentro de InDisplay tene-
mos el formato InSerch, que mostrara nuestros anun-
cios como sugeridos en los resultados de busqueda
después de que un usuario realice una busqueda.

(" Tube!
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3 | TrueView InStream

Es un anuncio en video que se mostrara antes, des-
pués o mientras el usuario esta viendo el video princi-
pal. Se caracteriza por tener una duracion de 30
segundos o superior y el usuario puede decir saltarse-
lo pasados 5 segundos de reproduccion. Si hacemos
un anuncio de menos de 30 segundos, solo se nos
cobrara si el usuario ve el video hasta el final.

El Masthead es el anuncio que apareceenla cabece-
ra de la pagina principal de Youtube durante periodos
de 24 horas. Para contratar este anuncio debemos
contactar directamente con Google, no podemos
hacerlo desde la plataforma de Google AdWords.

You ([TH

E Popuiar an YouTebe
@ winice

ﬂ Daposea

B e

& reices

B mescam

& tn seecin

B vies wnpeae

[ T

i 01 s v Tt
CRAIM § TRCDTHRIC S

cavdet €5 kh WIETEC WY

ik

-
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5 | InVideo

También denominados como anuncios de superposi-
cion, porque se muestran en la parte inferior del video
principal mientras este se reproduce. Solo se mostrara
un anuncio por cada reproduccion y el usuario tiene la
opcion de cerrarlo para que deje de aparecer.

De las siglas Coste Por Visualizaciéon es el método de
pago mas utilizado para realizar anuncios de video en
Youtube. En este formato solo se pagara cuando el
usuario vea nuestro anuncio.

SR
e with Walking On Cars! DSCVR!
alking On Cars - Catch Me If You Can - Vevo _..

/ | CPD

De las siglas Coste Por Dia, es un formato de pago
exclusivamente para el formato de anuncio Masthead, en
el que pagaremos una cantidad fija por aparecer 24
horas en la cabecera de Youtube. Este coste lo pactare-
mos directamente con Google y solo esta al alcance
de grandes inversores.
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